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YA,
ZROWNOWRZONY SYSTEM ZYWNOSCIOWY BEDZIE
MIRt ZASADNICZE ZNAGZENIE
DLA OSIAGNIECIA CELOW ZIELONEGO £ADU
W ZAKRESIE KLIMATU, BIOROZNORODNOSCI
| INNYCH CELOW SRODOWISKOWYCH, PRZY
JEDNOGZESNEJ POPRAWIE DOCHODOW

PRODUCENTOW SUROWCOW | WZMOCNIENIU
KONKURENCYJNOSCI UE

QU DONGYU, DYREKTOR GENERALNY FRO
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Jak sektor hodowlany wptywa na nasze iycie i otoczenie?
10 faktow, ktore musimy znaé

Potowa obszaru Ziemi nadajgceno si¢ do zamieszkania wykorzystywana
jest na potrzeby przemystu rolnego

Blisko 80% globalnych gruntow rolnych jest wykorzystywane
na potrzeby hodowli zwierzat

W ciagu ostatnich 50 lat najwigkszym problemem stato si¢
przeksztatcanie naturalnych siedlisk w tereny do wypasu zwierzat
| uprawa roslin na potrzeby hodowli

Sektor hodowlany przyczynia si¢ do globalnych emisji na poziomie okoto
14,5% gazow cieplarnianych pochodzenia antropogenicznego

sektor hodowlany odpowiada za okoto 36% catkowitego rocznego
zZuiycia wody do celow konsumpeyinych w UE

sektor hodowlany to rowniei problem antyhiotykoopornosci,
ktdra co roku jest przyczyng okoto 33 tys. zgonow w samej UE i 700 tys.
na Swiecie
Fermy emitujg do otoczenia wysokie stgZenia pytu zawieszonego PM

sektor hodowlany wptywa nie tylko na klimat, nie tylko na Srodowisko,
ale tei hezpoSrednio na jako$¢ Zycia ludzi

Obecny system Zywno$ciowy nasila problemy choréb cywilizacyjnych
| dolegliwoSci, m.in. otytosci, cukrzycy typu 2, nowotwordw,
nadciSnienia tgtniczego, czy choroby niedokrwiennej serca

1 O Obecny system ZywnoSciowy jest Zrodiem niezdrowej ZywnoSci, co
przyczynia sig do powstawania ubastwa ZywnoSciowego i dodatkowo
pogighia rosnace nierownosci spoteczne



DZIRLANIR RZECZNICZE | STRAZNICZE
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Wspalnie z partnerami
Z catej Europy badaliSmy czy najwigksze sieci
handlowe, ktore ksztattujg i determinujg system
Zywnosciowy, zachowania konsumenckie oraz
ZawartoS¢ koszykow zakupowych,
transparentnie raportujg i pokazujg wptyw
sektora hodowlanego na Klimat i emisje gazow
cieplarnianych.




0 CZYM POWINNISMY PAMIETAG?

1 Dobre otoczenie Zywnoscl,
w tym sieci handlowe
powinny ufatwiaé wybar zdrowej
| zrownowazonej diety

System powinien wspierac realizacje
prawa konsumentow i konsumentek
do informacji o produktach

System powinien wspiera¢ rozwoj zrownowazonych
metod produkeiji ZywnosSci

zmniejszania Sladu Srodowiskowego pochodzacego
1 rolnictwa i przemystu spozywczego

Kluczowe jest rowniez podnoszenie globainych standardow
zZrownowaionej produkciji

Musimy zaczaé patrzec na system ZywnoSciowy i jego
otoczenie holistycznie, nie tylko z perspektywy interesow
producentow i dystrybutorow, ale przede wszystkim

1 perspektywy Srodowiska i praw cziowieka

2
K
L{ Dobre otoczenie ZywnoSci powinno przyczyniac sig do
5
6

7 D3zymy do optymalizacii procesow produkeii, dystrybucii
| konsumpcji Zywnosci, tak aby zwigkszac efektywnoSé
wykorzystania naturalnych zasobow oraz ograniczyé koszty
Srodowiskowe i marnotrawstwo Zywnosci



DLAGZEGO KIERUJEMY

SWOJE PYTANIA DO SIEGI?

ho to one buduja Majg dominujac pozycig
| ksztattujg Kulture W systemie zywieniowym,

Zakupow 0sdh przez co wpiywaija

konsumenckich na planetg, ludzi, zwierzgta

N/

Moy wspierac
rozwoj braniy
roslinnych
Zamiennikow
migsa, nahiatu

petnig podwajng rolg - _
Zarowno sprzedawcow mogy3 odegrac kluczowg
Jak 1 nabywcow, rolg w transformacii
determinujac systemu Zywnosci.
hezpieczeistwo PodkreSla to m.im.

| jakoS¢C ZywnoSci Strategia Od pola do stotu



DLAGZEGO KIERUJEMY

SWOJE PYTANIA DO SIEGI?

Poprzez promocie, komunikacie, v
rekiamy supermarkety, dyskonty * o
i sieci zwigkszajg zakupy danych ) |

produktow, ktérych wytworzenie -
wpiywa na rosngce emisje gazow, 4

wylesianie oraz marnowanie . s
iywno$ci 7z

| ==l
To od ich biznesowych decyzii 5

zalezy w duiej mierze przysztosé
zielonej transformacii oraz
/ przechodzenia do ro$linnego,
Zrownowazonego i etycznego
systemu ZywnosSciowego

Maig 100% wptyw na zapewnienie
rzetelnej i transparentnej informacji
dla osdb konsumenckich

| spoteczeistwa na temat
emisyjnosci swoich hiznesow
| wplywu dziatania
danego skiepu

na klimat,
biordéZnorodnosé,
Zasohy naturaine



K0GO SPRAWDZAMY?
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DLACZEGO
WYBRALISMY
TE SKLEPY

W podobnym tempie rast
Lidl, ktory wygenerowat
33,3 mid zt sprzedaiy

Sie¢ modery Convenignce Zabka

Ialazia sig ng 99 o
Fankingy, sy -2 MIeIScu

. Permarkety g
bk : Uflan
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0 co pytamy? 21 Pytaii 0 Odpowiedzialno$é



21 PYTAR
0 TRANSPARETNOSG | ODPOWIEDZIRLNOSG

Czy zbierajg i publikujg dane e
W zakresie emisii Srodowiskowych
spowodowanych przez

sprzedaz migsa, nabiatu i jaj?

Gzy zhieraj i publikujg dane w zakresie emisii
Srodowiskowych, powstatych w catym faicuchu wartoSci,
np. w wyniku wytworzenia surowcow lub potprodukiow,
Zagospodarowania odpadow, transportu surowcow oraz
produktow, podroiy stuzhowych pracownikow
czy uzytkowania sprzedawanych produktdow przez koiicowych

uzytkownikow?

Czy popizez odpowiednie
dostosowanie asortymentu
uwzgledniajg wptyw produktow

Czy zhierajg i publikuja dane
dotyczace stosunku sprzedazy biatek
- odpowiednio pochodzenia
roslinnego i zwierzgcego?

odzwierzgcych
na Srodowisko i klimat?

0 co pytamy? 21 Pytaii 0 Odpowiedzialno$é



Czy wdrozyli program redukciji emisiji dwutienku
wegla w swojej dziatalnoSci?
PoprosiliSmy o wskazanie Kluczowych celow,
przyjgtego okresu realizacji tych celow oraz
rezultatow w tym ohszarze za ostatni okres
sprawozdawczy.

lle nowych produktow stanowiacych roslinne
Zamienniki migsa, nabiatu, jaj,

a ile nowych produkiow pochodzenia zwierzgcego
(migsa, nabiatu, jaj) zostato wprowadzonych
do sprzedaiy w tych sieciach
od dnia 1 stycznia 2022 roku
do chwili obecnej?

Jakie podejmujg dziatania majace na celu
rozszerzenie asortymentu roslinnych
Zamiennikow migsa, nabiatu i jaj oraz

Zmniejszenie udziatu sprzedazy
migsa, nabiatu i jaj?

(8

Jakie dziatania marketingowe podejmuja
sieci w celu promociji sprzedaiy
produktow stanowiacych roslinne

zamienniki migsa, nabiatu, jaj?

0 co pytamy? 21 Pytaii 0 Odpowiedzialno$é



Jakie dziatania marketingowe podejmuija w celu promocii
redukeii emisji, w szczegalno$ci tych
7 7akresdw (scope) 1, 2i 3, 0 ktdrych mowa
w dyrektywie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2022/2464
Z dnia 14 grudnia 2022 r. w sprawie zmiany rozporzadzenia
(UE) nr 537/2014, dyrektywy 2004/109/WE, dyrektywy
2006/43/WE oraz dyrektywy 2013/34/UE w odniesieniu
do sprawozdawczo$ci przedsighiorstw w zakresie
Zrdwnowazonego rozwoju?

Czy w ramach dostgpnych powierzchni
promocyjnych znajdujacych sig
@ W punktach sprzedaiy
Czy i jak w swoich sklepach Promowane s produkty migsne,
wykorzystuig widoczne nabiatowe, jajeczne?
powierzchnie promocyjne
do promoc;ji produktdw migsnych

i nabiatu? @

Czy w swoich politykach oraz dziataniach
weryfikuja wptyw produkeji migsa, nabiatu
I jaj na kryzys Klimatyczny,
np. w dokumentach sieci wyznaczajacych

standardy i cele zwiqzane
2 politykg Kiimatyczna?

0 co pytamy? 21 Pytaii 0 Odpowiedzialno$é



Jaki procent dziatai promocyinych z wykorzystaniem
wewngtrznych no$nikow promocii sprzedaiy dotyczy
produktow migsnych, nabiatowych i jajecznych,

a Jaki produktow stanowigcych roslinne zamienniki migsa,
nabiatu 1 jaj? ProsiliSmy o przekazanie danych za okres
od dnia 1stycznia 2022 roku do chwili obecnej.

D

Czy stosuj oferty ,,multibuy”
na produkty migsne, nabiatowe oraz jajeczne?
Jesli tak, to prosiliSmy o podanie danych
obrazujacych rozmiar, tj. ile razy
W roku prowadzone s3 takie dziatania
promocyijne.

&

Czy stosuja oferty ,.multibuy”
na produkty stanowiace roslinne zamienniki
migsa, nabiatu oraz jaj? Jesli tak, to prosiliSmy
0 podanie danych obrazujgcych rozmiar,
ti. ile razy w roku prowadzone s takie dziatania

promocyijne. @

JaKi procent kampanil reklamowych
sieci wykorzystuje produkty pochodzenia
Iwierzgcego?

ProsiliSmy o dane za okres

od 1 stycznia 2022 roku.

0 co pytamy? 21 Pytaii 0 Odpowiedzialno$é
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Czy sieé¢ regularnie wydaje bezptatne
gazetki sprzedazowe
(w formie drukowanej oraz online),

promujace oferte sieci?
J ¢

Jaki procent kampanii reklamowych sieci
wyKorzystuije produkty stanowigce roslinne
Zamienniki migsa, nabiatu oraz jaj?
ProsiliSmy o dane za okres
od 1stycznia 2022 roku.

JaKi procent przepisow kucharskich zawiera
produkty odzwierzgce, a jaki procent
przepisow Kucharskich stanowig przepisy
oparte w 100% na roslinach
oraz produktach pochodzenia
roslinnego? JaKi procent produktow promowanych
W przepisach kucharskich (prosiliSmy o informacje
na przyktadzie trzech ostatnich wydai) dotyczyt
produktow pochodzenia zwierzgcego, a jaki procent
produktow stanowigcych roslinne zamienniki
migsa, nabiatu oraz jaj?
Czy w ramach
wykorzystywanych
narzgdzi marketingowych
(wiasne/wspierane przez sieci wydawnictwa
ksigzkowe, wiasne/wspierane strony internetowe,
gazetki promocyine, itp.) publikowane s3 przepisy
kucharskie?

0 co pytamy? 21 Pytaii 0 Odpowiedzialno$é




T0 NIE WSZYSTKO...

DODATKOWO, ZAPYTALISMY 0 INNE WAZNE DLA

SPOLECZENSTWA KWESTIE

czy - i Kiedy - W ram
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prosiliSmy 0 wskazanie pigcil

Kluczowyen celow, jakie sied
postanowita ealizowad
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W punkeie 1.
W jaki sposdb sieci monitomiq‘rezultaw

wdrazania przyigtych celow?
Janie tresci raportu/innego

prosilismy o przeka
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SIECI MILCZA,

A MY DZIREAMY
DALEJ!

NIE OTRZYMALISMY
ODPOWIEDZI OD ZADNEJ Z SIECI!




CHCESZ POMOC NAM

UZYSKAG ODPOWIEDZI?

GDZIE ROBISZ
ZAKUPY?

ZAPYTAJ SIECI / ‘TW(‘IJ SKLEP JAK
TROSZGZY SIE 0 SRODOWISKO
| PRAWA GZEOWIEKA!



PONIEWAZ SIECI MILCZA,
10 SPRAWDZAMY
IGH STRONY INTERNETOWE

| ODWIEDZAMY IGH SKLEPY...




SPRAWDZAMY SIEGI DALEJ...

strondy

internetowe stect @

Spotecznosciowe sieci




G0 SPRAWDZAMY?

1 Czy dana sie¢ posiada polityke / strategi¢ dot. odpowiedzialnoSci

9 Klimatycznej/ Srodowiskowej ze wskazanymi celami dot. emisii?

(S e b b | ]

2 Gzy w celach dot. emisji wskazane s cele dot. ograniczania emisji
# 1 produkcji migsa / nabiatu/ jaj?
Gzy w ogole produkty zwierzgce s3 wymieniane?

AR
nnnnq

3 Czy sieci zbierajg i publikujg dane w zakresie emisji spowodowanych
- przez produkty zwierzgce?




L‘ Czy siec zhiera i publikuje dane dotyczace stosunku sprzedazy
¥ Dhiatek - odpowiednio pochodzenia roslinnego i 1wierzgcego?

5 Gzy Gele Net Zero sg planowane wokat watpliwych programow
4 redukeji intensywnosSci emisii dwutlenku wegla?

6 Gzy siec rozszerza swojj ofertg produktow reslinnych, jednoczesnie
4 (dostarczajac dowodow na zmniejszenie sprzedazy migsa i nabiatu?




Czy sie¢ wykorzystuje widoczne przestrzenie promocyine, takie
P jak te na "koiicu korytarza", lub w celu promowania produktow migsnych
I nabiatowych?

Czy sie¢ promuje iniciatywy redukcii emisji z zakresu 3, ktore $9
8 # Minimalne w porownaniu z niekontrolowanymi i niewykazanymi emisjami
1 migsa i nabiatu?

: Czy siec wykorzystuje marketing publiczny, taki jak przestrzen
9 » Mastronie internetowej, rekiamy w skiepach, i pojazdy dostawcze w celu
promowania redukcii emisji z zakresu 1i 22




1 0 Czy siec oferuje oferty promocyjne wielokrotnego zakupu migsa
Y

I nabiatu (multibuy)?

,1 1 Czy przepisy kulinarne publikowane przez sieci naktaniajg
#  Konsumentow I konsumentki do zakupu migsa i nabiatu
(analiza 100 opublikowanych przepisow)?

1 2 Gzy sie¢ wykorzystuje powierzchnie reklamowe na miejscu
4 i wiInternecie do promowania migsa i nabiatu (np. billboardy
w skiepach i witrynach skiepowych, banery reklamowe online,
strona gtowna, multibooki migsne)?




wnioski ke NS N

1 Mimo, Ze wszystkie sieci posiadaig strategie
Zrownowaionego rozwoju, Zadna nie wskazuje dziatai
IWigzanych z ograniczaniem sprzedazy i promocii migsa
| nabiatu jako celu dziatania dia klimatu!

Wszystkie sieci wskazujg dziatania zwigzane
2 1 budowaniem konsumpciji zdrowej i zrownowazonej
ZywnoSci w dziataniach ZWigzanych
1 ksztattowaniem zachowai Konsumenckich
a nie ograniczaniem emisji Srodowiskowych!

3 Sieci takie jak Lid, Kautiand, Biedronka, Zabka chwalg
sig produktami roslinnymi, ale nie wykazujg danych
ze sprzedazy migsa i nabiatu vs. roslinne zamienniki!

sieci w przepisach kulinarnych stawiaja na migso i nabiat.
4 TyiKko 13% wszystkich przepisow LIDL to przepisy na

potrawy wegaiiskie, przepisy przyjazne planecie wedtug

Lidla to take te z nabiatem. W przypadku Biedronki na

10 przepisow tylko 3 s3 w petni roslinne. W przypadku

Kaufland wsrod wszystkich dostgpnych przepisow (939),

wegaiiskich jest 23, czyli 2%.



_Wnioski REV

- Wszystkie sieci stawiajg na rozwoj i wykorzystanie
5 odnawialnych Zrodet energii, zmniejszenie zuzycia
plastikowych opakowaii, ale Zadna nie wspomina
0 emisjach pochodzacych z rolnictwa zwierzgcego.

Migso i nabiat promowane s3 w miejscach widocznych
dla osdb konsumenckich w sieciach. —

7 Kazda gazetka promocyjna sieci zawiera kilka stron
wypetnionych promocjami na zakup migsa i nabiatu.

Aplikacja Zabki zachgca do kupowania kanapek z migsem
| nabiatem jako wartoSciowych przekgsek i Sniadan
do szkoty powetuijac sig na raport Green REV Institute
i Future Food 4 Climate dot. niskiej dostgpnoSci
zrownowazonych positkow w placowkach
oSwiatowych z 2022r.
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